Задание на семинар по приложению социологии в политике и маркетинге

Доклады – в форме ответов на нижеприведенные вопросы по приложенным текстам:

№1. Текст – главы из книги ЛЕВАДА Ю.А. "ОТ МНЕНИЙ К ПОНИМАНИЮ. СОЦИОЛОГИЧЕСКИЕ ОЧЕРКИ" 1993-2000. – М.: Московская школа политических исследований, 2000. http://www.levada.ru/levadaocherki.html

Глава Человек политический: сцена и роли переходного периода

и

Глава Феномен власти: парадоксы и стереотипы восприятия

1. Какие изменения в социальной и политической сфере нашего общества описывает метафора "Человек политический"? Касается ли это всех членов общества, или только отдельный групп?

2. Опишите характер основных типов "представлений" на политической арене.

3. Что изменилось в нашем отношении к власти за периоды проведения различных исследований: От СССР до современной России?

4. Современная Российская демократия: наилучший вариант развития событий или наименее плохой? Опишите основные проблемы политической системы в современной России.

№2. Текст статьи - Дилигенский Г. Хочет ли Россия дружить с Западом? // МИРОВАЯ ЭКОНОМИКА И МЕЖДУНАРОДНЫЕ ОТНОШЕНИЯ, 2002,  № 4, с. 29-39 http://www.politstudies.ru/friends/meimo4_02.htm

1. Динамика отношений современного российского общества к Западу вцелом и США в частности: основные тенденции и особенности.

2. Статья написана в 2002 году; насколько она устарела за это время? Каких дополнений или изменений потребует она для описания заданных реалий наших дней?

№ 3 текст из файла «focus-group»
1. В чем Вы видите сильные и слабые стороны метода фокус-групп?

2. Чем различаются фокус-группы в рамках социологического и в рамках маркетингового исследования?

3. Какими качествами должен обладать хороший модератор?

4. Согласны Вы или нет с тем, что проведение фокус-групп - "фатальная ошибка бизнеса". Почему?

№ 4 текст из файла «arhetipe-market»:
1. Каким образом воспитание и социальное окружение могут оказывать влияние на доминирование тех или иных архетипов в ориентациях человека? И как это сказывается на его потребительском поведении?

2. Попробуйте вспомнить историю ребрендинга МТС (переход на яйцо как

символ). Какие архетипы затрагивались на каждом этапе? На какую целевую группу был ориентир? Удачно ли, по вашему мнению, прошел ребрендинг?

3. На кого, в первую очередь, по вашему мнению рассчитаны продуктовые

гипермаркеты? Каким образом они "заманивают" и удерживают свою целевую группу? Обоснуйте свой ответ.

Участвовать в обсуждении желательно всем, кто еще не потерял надежду получить «полуавтомат».

